SERVICIO NACIONAL DE APRENDIZAJE SENA
SENA CENTRO DE GESTION DE MERCADOS, LOGISTICA Y TECNOLOGIAS DE LA INFORMACION
Sevicigiieckers) PLAN DE TRABAJO CONCERTADO

de Aprendizaje .
prenciet Desarrollo Proceso Formativo

PROGRAMA FORMACION: Tecnologo en Desarrollo de procesos de mercadeo

FICHA: 3171705

INSTRUCTOR: Yury Jasbreidy Montafia Barrera

GUIA DE APRENDIZAJE: Seleccionar estrategias de mercadeo de acuerdo con ¢ politicas de la organizacion

Tabla 1. Descriptores para el Desarrollo de la Ruta de Aprendizaje.
NOMBRE DEL APRENDIZ Actividad a desarrollar Formadg Entregal  pecha de ENTREGO
d’e. Evid en.cigs Entrega
Fisico | Digital Sl NO
3.1. Actividades de reflexion inicial X 05/02/2026
3.2.1. Comprender la importancia de la estrategia en mercadeo X 07/02/2026
3.3.1. Comprender la estructura del plan de mercadeo X 11/02/2026
U ST SERE 3.3.2. Entender el pensamiento estratégico X 12/02/2026
HERNANDEZ

3.3.5. Actividad “Mirar el mercado con otros ojos” X 14/02/2026
3.3.6. Actividad: “El menu de estrategias” X 18/02/2026
3.4 Actividades de Transferencia el Conocimiento X 19/02/2026
3.1. Actividades de reflexion inicial X 05/02/2026
3.2.1. Comprender la importancia de la estrategia en mercadeo X 07/02/2026
3.3.1. Comprender la estructura del plan de mercadeo X 11/02/2026

GRECIA NATALIA BELTRAN DIAF 3.3.2. Entender el pensamiento estratégico X 12/02/2026
3.3.5. Actividad “Mirar el mercado con otros 0jos” X 14/02/2026
3.3.6. Actividad: “El menu de estrategias” X 18/02/2026
3.4 Actividades de Transferencia el Conocimiento X 19/02/2026
3.1. Actividades de reflexion inicial X 05/02/2026
3.2.1. Comprender la importancia de la estrategia en mercadeo X 07/02/2026
3.3.1. Comprender la estructura del plan de mercadeo X 11/02/2026

FAELOAUSIANIRG CUEMAS 3.3.2. Entender el pensamiento estratégico X 12/02/2026
PARRA

3.3.5. Actividad “Mirar el mercado con otros 0jos” X 14/02/2026
3.3.6. Actividad: “El menu de estrategias” X 18/02/2026
3.4 Actividades de Transferencia el Conocimiento X 19/02/2026
3.1. Actividades de reflexion inicial X 05/02/2026
3.2.1. Comprender la importancia de la estrategia en mercadeo X 07/02/2026
3.3.1. Comprender la estructura del plan de mercadeo X 11/02/2026

DAJJER DAVID DOTTOR PERALT|A3.3.2. Entender el pensamiento estratégico X 12/02/2026
3.3.5. Actividad “Mirar el mercado con otros 0jos” X 14/02/2026
3.3.6. Actividad: “El menu de estrategias” X 18/02/2026
3.4 Actividades de Transferencia el Conocimiento X 19/02/2026
3.1. Actividades de reflexion inicial X 05/02/2026
3.2.1. Comprender la importancia de la estrategia en mercadeo X 07/02/2026
3.3.1. Comprender la estructura del plan de mercadeo X 11/02/2026
3.3.2. Entender el pensamiento estratégico X 12/02/2026
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3.3.5. Actividad “Mirar el mercado con otros 0jos” X 14/02/2026
3.3.6. Actividad: “El menu de estrategias” X 18/02/2026
3.4 Actividades de Transferencia el Conocimiento X 19/02/2026
3.1. Actividades de reflexion inicial X 05/02/2026
3.2.1. Comprender la importancia de la estrategia en mercadeo X 07/02/2026
3.3.1. Comprender la estructura del plan de mercadeo X 11/02/2026
VRS GALILE SONZELEZ 3.3.2. Entender el pensamiento estratégico X 12/02/2026
VELASQUEZ
3.3.5. Actividad “Mirar el mercado con otros ojos” X 14/02/2026
3.3.6. Actividad: “El menu de estrategias” X 18/02/2026
3.4 Actividades de Transferencia el Conocimiento X 19/02/2026
3.1. Actividades de reflexion inicial X 05/02/2026
3.2.1. Comprender la importancia de la estrategia en mercadeo X 07/02/2026
3.3.1. Comprender la estructura del plan de mercadeo X 11/02/2026
NICOLAS DAVID HOYOS CARDONA3.3.2. Entender el pensamiento estratégico X 12/02/2026
3.3.5. Actividad “Mirar el mercado con otros ojos” X 14/02/2026
3.3.6. Actividad: “El menu de estrategias” X 18/02/2026
3.4 Actividades de Transferencia el Conocimiento X 19/02/2026
3.1. Actividades de reflexion inicial X 05/02/2026
3.2.1. Comprender la importancia de la estrategia en mercadeo X 07/02/2026
| 3.3.1. Comprender la estructura del plan de mercadeo X 11/02/2026
ANGIE PAOLA LEON GIRALDO| 3.3.2. Entender el pensamiento estratégico X 12/02/2026
3.3.5. Actividad “Mirar el mercado con otros 0jos” X 14/02/2026
3.3.6. Actividad: “El menu de estrategias” X 18/02/2026
3.4 Actividades de Transferencia el Conocimiento X 19/02/2026
3.1. Actividades de reflexion inicial X 05/02/2026
3.2.1. Comprender la importancia de la estrategia en mercadeo X 07/02/2026
3.3.1. Comprender la estructura del plan de mercadeo X 11/02/2026
SEBASTIAN LIBERATO CUECA| 3.3.2. Entender el pensamiento estratégico X 12/02/2026
3.3.5. Actividad “Mirar el mercado con otros ojos” X 14/02/2026
3.3.6. Actividad: “El menu de estrategias” X 18/02/2026
3.4 Actividades de Transferencia el Conocimiento X 19/02/2026
3.1. Actividades de reflexion inicial X 05/02/2026
3.2.1. Comprender la importancia de la estrategia en mercadeo X 07/02/2026
3.3.1. Comprender la estructura del plan de mercadeo X 11/02/2026
LAURA SOFIA MONGUI CAMARGI03.3.2. Entender el pensamiento estratégico X 12/02/2026
3.3.5. Actividad “Mirar el mercado con otros 0jos” X 14/02/2026
3.3.6. Actividad: “El menu de estrategias” X 18/02/2026
3.4 Actividades de Transferencia el Conocimiento X 19/02/2026
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3.1. Actividades de reflexion inicial X 05/02/2026
3.2.1. Comprender la importancia de la estrategia en mercadeo X 07/02/2026
3.3.1. Comprender la estructura del plan de mercadeo X 11/02/2026
MU= ALEJS’:ZRO RORERC 3.3.2. Entender el pensamiento estratégico X 12/02/2026
3.3.5. Actividad “Mirar el mercado con otros ojos” X 14/02/2026
3.3.6. Actividad: “El menu de estrategias” X 18/02/2026
3.4 Actividades de Transferencia el Conocimiento X 19/02/2026
3.1. Actividades de reflexion inicial X 05/02/2026
3.2.1. Comprender la importancia de la estrategia en mercadeo X 07/02/2026
3.3.1. Comprender la estructura del plan de mercadeo X 11/02/2026
SIRLNe D:i‘;%i MOSQUERA&B’.Z. Entender el pensamiento estratégico X 12/02/2026
3.3.5. Actividad “Mirar el mercado con otros 0jos” X 14/02/2026
3.3.6. Actividad: “El menu de estrategias” X 18/02/2026
3.4 Actividades de Transferencia el Conocimiento X 19/02/2026
3.1. Actividades de reflexion inicial X 05/02/2026
3.2.1. Comprender la importancia de la estrategia en mercadeo X 07/02/2026
3.3.1. Comprender la estructura del plan de mercadeo X 11/02/2026
LEIDY LORENA MURNOZ BARAJA[S3.3.2. Entender el pensamiento estratégico X 12/02/2026
3.3.5. Actividad “Mirar el mercado con otros 0jos” X 14/02/2026
3.3.6. Actividad: “El menu de estrategias” X 18/02/2026
3.4 Actividades de Transferencia el Conocimiento X 19/02/2026
3.1. Actividades de reflexion inicial X 05/02/2026
3.2.1. Comprender la importancia de la estrategia en mercadeo X 07/02/2026
3.3.1. Comprender la estructura del plan de mercadeo X 11/02/2026
MARIANA PALOMINO PALACIO$ 3.3.2. Entender el pensamiento estratégico X 12/02/2026
3.3.5. Actividad “Mirar el mercado con otros 0jos” X 14/02/2026
3.3.6. Actividad: “El menu de estrategias” X 18/02/2026
3.4 Actividades de Transferencia el Conocimiento X 19/02/2026
3.1. Actividades de reflexion inicial X 05/02/2026
3.2.1. Comprender la importancia de la estrategia en mercadeo X 07/02/2026
3.3.1. Comprender la estructura del plan de mercadeo X 11/02/2026
ANGIE LIZETH PEREZ MEZA | 3.3.2. Entender el pensamiento estratégico X 12/02/2026
3.3.5. Actividad “Mirar el mercado con otros ojos” X 14/02/2026
3.3.6. Actividad: “El menu de estrategias” X 18/02/2026
3.4 Actividades de Transferencia el Conocimiento X 19/02/2026
3.1. Actividades de reflexion inicial X 05/02/2026
3.2.1. Comprender la importancia de la estrategia en mercadeo X 07/02/2026
3.3.1. Comprender la estructura del plan de mercadeo X 11/02/2026
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3.3.2. Entender el pensamiento estratégico X 12/02/2026

3.3.5. Actividad “Mirar el mercado con otros 0jos” X 14/02/2026

3.3.6. Actividad: “El menu de estrategias” X 18/02/2026

3.4 Actividades de Transferencia el Conocimiento X 19/02/2026

3.1. Actividades de reflexion inicial X 05/02/2026

3.2.1. Comprender la importancia de la estrategia en mercadeo X 07/02/2026

3.3.1. Comprender la estructura del plan de mercadeo X 11/02/2026

ANGIE LUCIA RINCON GUZMAN 3.3.2. Entender el pensamiento estratégico X 12/02/2026
3.3.5. Actividad “Mirar el mercado con otros 0jos” X 14/02/2026

3.3.6. Actividad: “El menu de estrategias” X 18/02/2026

3.4 Actividades de Transferencia el Conocimiento X 19/02/2026

3.1. Actividades de reflexion inicial X 05/02/2026

3.2.1. Comprender la importancia de la estrategia en mercadeo X 07/02/2026

3.3.1. Comprender la estructura del plan de mercadeo X 11/02/2026

JUAN DAVID ROJAS RODRIGUEY 3.3.2. Entender el pensamiento estratégico X 12/02/2026
3.3.5. Actividad “Mirar el mercado con otros 0jos” X 14/02/2026

3.3.6. Actividad: “El menu de estrategias” X 18/02/2026

3.4 Actividades de Transferencia el Conocimiento X 19/02/2026

3.1. Actividades de reflexion inicial X 05/02/2026

3.2.1. Comprender la importancia de la estrategia en mercadeo X 07/02/2026

3.3.1. Comprender la estructura del plan de mercadeo X 11/02/2026

ARSI A LRREES 3.3.2. Entender el pensamiento estratégico X 12/02/2026

SALGADO

3.3.5. Actividad “Mirar el mercado con otros 0jos” X 14/02/2026

3.3.6. Actividad: “El menu de estrategias” X 18/02/2026

3.4 Actividades de Transferencia el Conocimiento X 19/02/2026

3.1. Actividades de reflexion inicial X 05/02/2026

3.2.1. Comprender la importancia de la estrategia en mercadeo X 07/02/2026

3.3.1. Comprender la estructura del plan de mercadeo X 11/02/2026

IR AUSANERE VERTEL 3.3.2. Entender el pensamiento estratégico X 12/02/2026

RODRIGUEZ

3.3.5. Actividad “Mirar el mercado con otros ojos” X 14/02/2026

3.3.6. Actividad: “El menu de estrategias” X 18/02/2026

3.4 Actividades de Transferencia el Conocimiento X 19/02/2026

3.1. Actividades de reflexion inicial X 05/02/2026

3.2.1. Comprender la importancia de la estrategia en mercadeo X 07/02/2026

3.3.1. Comprender la estructura del plan de mercadeo X 11/02/2026

3.3.2. Entender el pensamiento estratégico X 12/02/2026

3.3.5. Actividad “Mirar el mercado con otros 0jos” X 14/02/2026

3.3.6. Actividad: “El menu de estrategias” X 18/02/2026
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3.4 Actividades de Transferencia el Conocimiento X 19/02/2026

ANDRES MAURICIO WILSON
PERALTA




